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Die ,neue Helvetia Versicherung” treibt Integration von
Nationale Suisse voran

Ab 1. Juli bietet Helvetia Deutschland die Produkte von Nationale Suisse einheitlich
unter der Marke Helvetia an. Damit erweitert das Schweizer
Versicherungsunternehmen sein Produktportfolio und starkt seine
Marktpositionierung nochmals deutlich. Erstmals im Programm ist auch eine eigene
Kunstversicherung (Kunstversicherung Artas). Die Spezialangebote fir
Wassersportboote und Luxusautos (PremiumCar) bzw. Oldtimer (ClassicCar) werden
ausgebaut.

Im Herbst 2014 haben sich die beiden international tatigen Schweizer
Versicherungsgesellschaften Helvetia und Nationale Suisse zusammengeschlossen. Ab dem 1.
Juli 2015 treten sie in Deutschland einheitlich unter der Marke Helvetia auf. ,In den letzten
Monaten sind Helvetia und Nationale Suisse schrittweise zusammengewachsen”, zeigt sich Volker
Steck, CEO von Helvetia Deutschland, selbstbewusst. Wie gut sich die Produkte der beiden
Qualitatsversicherer erganzen, wulrde sich gerade bei den Spezialversicherungen zeigen, wo
Helvetia ihre Marktpositionierung nochmals deutlich starken konnte.

All-Risk-Versicherung fiir Kunst neu im Portfolio

Mit der Kunstversicherung erweitert Helvetia ihre umfassende Angebotspalette und erschliesst
ein vollig neues Marktsegment. Dabei handelt es sich um eine All-Risk-Versicherung, bei der
Versicherungsschutz stationar und auf Transportwegen besteht. Zum Kundenkreis zahlen
Kunstsammler, groBe Firmensammlungen, Stiftungen, Museen, Ausstellungshauser und
Kunsthandler.

Erweitertes Angebot fiir Wassersportboote, Luxusautos und Oldtimer

Fir Besitzer von Segel- und Motoryachten sowie Sportboote bietet Helvetia jetzt
Wassersporthaftpflicht und -kasko als Produkt aus einer Hand an. Mit den unterschiedlichen
Deckungsvarianten haben Kunden die Madoglichkeit, einzelne Bausteine ganz individuell zu
gestalten. So kann z.B. auch eine Unfallversicherung eingeschlossen werden. Mit zusatzlichen
Angeboten flr Besitzer von Luxusautos (,PremiumCar”) und Oldtimern (,ClassicCar”) erweitert
Helvetia ihr Spezialangebot fur Autoenthusiasten.

Mit allen vier Produkten spricht Helvetia insbesondere vermégende Privatkunden an. Es stehen
jeweils Underwriter mit Spezialexpertise und langjahriger Erfahrung zur Verfigung. Auf dieser
Basis strebt Helvetia Deutschland fur das Jahr 2015 weiteres organisches Wachstum an.

Bei der Zusammenfihrung beider Gesellschaften wurde besonderer Wert auf Kontinuitat gelegt.
So wird die personliche, fachlich kompetente Betreuung der Kunden und Vertriebspartner auch in
neuer Aufstellung garantiert.

Bild: Volker Steck, CEO der Helvetia Deutschland (Foto: Helvetia)
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